Warszawa, 02 kwietnia 2026 r.

GLOWNY INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

POWII.600.8.2026.1D.6

DECYZIA

Na podstawie art. 62 ust. 1, ust. 2 pkt 1i ust. 3 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 r. - Prawo farmaceutyczne
(Dz. U z 2025 r. poz. 750, ze zm., dalej: ,u.p.f.”) oraz art. 104 § 1 i 2 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 . -
Kodeks postepowania administracyjnego (Dz. U. z 2025 r. poz. 1691, dalej: ,k.p.a.”),

Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny

po przeprowadzeniu postepowania administracyjnego wszczetego z urzedu wobec Pana QD
@ orowadzacego dziatalnoéé gospodarcza pod firma ClladENGERSEEEES® (NP
‘, REGON «ig®), dalej: ,Strona”, w sprawie oceny zgodnosci z przepisami u.p.f.
reklamy produktu Ieczniczego_, =
Qi . <icrowanej do publicznej wiadomosci w formie piosenki pt.
,—', ktérej nagranie dostepne jest m.in. w Internecie, w tym na platformie
Youtube: https://www.voutube.com/. - kanat D
(@"lcial), za$ w tekscie ww. piosenki znajdujg sie odniesienia do produktu
et i R e T R
=

1. nakazuje Panu ~prowadzacemu dziatalno$¢ gospodarcza pod firma:
e (> D R:con S, :-pzestanie prowadzenia

niezgodnej z przepisami u.p.f. reklamy produktu leczniczego (R (Cou—_——
(rmeaamsee (R

publicznej wiadomosci w formie piosenki pt.

kierowanej do

U

, W czesci
odnoszacej si¢ do przedmiotowego produktu leczniczego, poprzez uzycie stéw ;| f
w rozpuszczalnej tabletce”;

2. decyzja w pkt 1 ma rygor natychmiastowej wykonalnosci zgodnie z art. 62 ust. 3 u.p.f.
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UZASADNIENIE
Na podstawie art. 62 ust. 1 u.p.f. Gléwny Inspektor Farmaceutyczny (dalej: ,GIF” lub ,organ”)
sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie reklamy produktow leczniczych.
Majagc na uwadze powyisze uprawnienie ustawowe, GIF pismem z dnia 2 lutego
2026 r., znak: POWI1.600.8.2026.1D.2, zawiadomit Pana _ prowadzacego dziatalnosé

gospodarcza pod firma:_mm rRecONGEEEED o wszczeciu

z urzedu postepowania administracyjnego w sprawie oceny zgodnoéci z przepisami u.p.f. reklamy

produktu Ieczniczeg_.—
h dalej:_", kierowanej do publicznej wiadomosci w formie piosenki
pt. ,,—', ktérej nagranie dostepne jest m.in. w Internecie, w tym na platformie
Youtube: https://www.youtube.com_ - kanat RS
(@_Ofﬁcial), zaé¢ w tekécie ww. piosenki znajduja sie odniesienia do produktu
L R G AR e T N . e P S
iz

Postepowanie zostalo wszczete w zwiqzku z podejrzeniem naruszenia nastgpujacych

przepisow:

— art. 57 ust. 1 pkt 2 u.p.f., ktéry zabrania kierowania do publicznej wiadomosci reklamy

produktéw leczniczych zawierajacych érodki odurzajgce i substancje psychotropowe;

- art. 60 ust. 1 u.p.f, zgodnie z ktérym reklama produktu leczniczego moze by¢ prowadzona

wylacznie przez podmiot odpowiedzialny lub na jego zlecenie;

- § 6 ust. 1 rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 r. w sprawie reklamy

produktéw leczniczych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1648, dalej: ,rozporzadzenie”), zgodnie z ktérym

reklama produktu leczniczego kierowana do publicznej wiadomosci musi zawierac nastepujace

niezbedne dane:

1. nazwe produktu leczniczego;

2. nazwe powszechnie stosowang substancji czynnej, a w przypadku produktu leczniczego
zawierajacego wiecej niz 3 substancje czynne, okreslenie , produkt ztozony”;

3. dawke substancji czynnej lub steienie substancji czynnej, z wylaczeniem produktu
ztozonego;

4. postaé farmaceutyczng;

@Y’ v skazanie lub wskazania terapeutyczne do stosowania;

6. wskazanie podmiotu odpowiedzialnego; -
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- § 7 ust. 1 rozporzadzenia, zgodnie z ktérym reklama produktu leczniczego kierowana do

publicznej wiadomosci w formie audiowizualnej poza danymi okreslonymi w § 6 ust. 1 zawiera

ostrzezenie o nastepujacej tresci:

1) ,To jest lek. Dla bezpieczeristwa stosuj go zgodnie z ulotka dotaczong do opakowania. Nie
przekraczaj maksymalnej dawki. W przypadku watpliwosci skonsultuj sie z lekarzem lub
farmaceutg”, albo

2) ,Tojestlek. Dla bezpieczeristwa stosuj go zgodnie z ulotka dotaczong do opakowania i tylko
wtedy, gdy jest to konieczne. W przypadku watpliwosci skonsultuj sie z lekarzem lub
farmaceutg”, albo

3) ,To jest lek. Dla bezpieczenstwa stosuj go zgodnie z ulotka dofaczong do opakowania.
Zwr6¢ uwage na przeciwwskazania. W przypadku watpliwosci skonsultuj sie z lekarzem lub

farmaceutg”.

W zawiadomieniu GIF wyjaénit, ze produkt leczniczy {®:zawiera kodeine. Zgodnie 2
zatacznikiem nr 2 do rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 17 sierpnia 2018 r. w sprawie substancji
psychotropowych, srodkéw odurzajacych i nowych substancji psychotropowych (Dz. U. z 2024 r. poz.
1139), kodeina jest zakwalifikowana jako substancja odurzajaca grupy II-N i lll-N. Ponadto w mys$! art.
2 pkt 24 u.p.f. podmiotem odpowiedzialnym jest przedsiebiorca w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia
6 marca 2018 . - Prawo przedsigbiorcéw (Dz. U. z 2024 r. poz. 236) lub podmiot prowadzacy dziatalnos¢
gospodarcza w panstwie cztonkowskim Unii Europejskiej lub panstwie cztonkowskim Europejskiego
Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA) - strony umowy o Europejskim Obszarze Gospodarczym, ktéry
wnioskuje lub uzyskat pozwolenie na dopuszczenie do obrotu produktu leczniczego. Tymczasem z
ustalert dokonanych przez organ wynika, ze Strona nie jest podmiotem odpowiedzialnym dia produktu
Ieczniczego.Stqd tez GIF na podstawie art. 62 ust. 1 u.p.f. wezwat jednoczeénie Strone do
ztozenia w zakreslonym terminie wyjasnien, czy objeta postepowaniem reklama jest prowadzona na
zlecenie podmiotu odpowiedzialnego, tj. spétki (D sp. z o.o.

W odpowiedzi na powyisze zawiadomienie petnomocnik Strony w piémie z dnia 12 lutego
2026 r. o$wiadczyt, ze Strona nie wspétpracuje ani nie wspétpracowata z .sp. 20.0. W

zakresie reklamy produktu leczniczego (NEEEE® Strona nie otrzymata od —sp. z 0.0.

wynagrodzenia ani zadnej innej korzysci za uwzglednienie nazwy ww. produktu leczniczego w tekscie

piosenki ,,_’. Do ww. pisma petnomocnik zatgczyt oéwiadczenie-
sp. z 0.0, tj. spétki bedacej producentem nagrania piosenki , (NN .. . . .

Waglglszej czesci pisma z dnia 12 lutego 2026 r. petnomocnik podnidst, ze tekst piosenki oraz
wykonywanie jej przez Strone stanowi przejaw swobody twérczoéci artystycznej zagwarantowanej art.

73 Konstytucji RP. Dziataino$¢ ta nie stanowi reklamy, zaréwno w potocznym rozumieniu, jak
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i w rozumieniu u.p.f. Zgodnie z art. 73 Konstytucji RP kazdemu zapewnia si¢ wolno$¢ tworczosci
artystycznej, ktéra stanowi szczegélng forme przekazu. Umozliwienie twércom wyrazania swego
$éwiatopogladu, przekonan, opinii i doswiadczen za posrednictwem dziet artystycznych jest istotnym
elementem wolnoéci, stanowigcej fundament spoteczeristwa demokratycznego. Piosenki, podobnie
jak inne dzieta kultury - np. ksigzki, wiersze, sztuki teatralne, filmy - zawieraja w sobie $wiat
przedstawiony, czyli obraz rzeczywistosci, jaki tworzy autor. Cho¢ ten obraz jest zazwyczaj wymyslony
i podporzadkowany zasadom danego gatunku, zwykle w jaki$ sposéb nawigzuje do prawdziwego 2ycia
- do ludzkiej psychiki, relacji spotecznych, codziennosci czy wydarzen historycznych. Autor pozostaje
przeciez pod wplywem otaczajacej go rzeczywistosci, z ktdrej naturalnie czerpie inspiracje lub ja
komentuje. Elementem tej rzeczywistosci sg rowniez produkty funkcjonujace w powszechnym obrocie,
stanowigce czeéé¢ codziennego doswiadczenia jednostek. Uwzglednienie w tresci utworu nazwy
konkretnego produktu moze zatem stanowié przejaw dazenia do realistycznego odwzorowania realiow
2ycia, a jednocze$nie miesci sie w granicach przystugujacej twércy wolnoéci artystycznej.

Zabieg ten nie jest obcy dzietom kultury tworzonym przez artystéw. Pozostajac w $wiecie
muzycznym, petnomocnik przywotat szereg odwotari w tekstach piosenek do konkretnych produktow
leczniczych.

Przedstawiajac powyisze, petnomocnik wskazat, ze w tekstach piosenek czgsto goszcza takze
inne produkty bedace czgscia codziennego zycia, jak wyroby tytoniowe czy alkohol, np. papierosy
Marlboro w utworze pt. ,Akcja spekulacja” w wykonaniu Krystyny Proriko; Ciociosan w utworze ,Co ty
krélu ztoty” w wykonaniu Moniki Borys; papierosy Carmen w utworze pt. ,Makijaz twarzy”. Réwniez w
innych rodzajach kultury, np. ksigzkach czy filmach znajduja si¢ odwotania do produktéw bedacych
czeécia codziennego zycia, jak wyroby tytoniowe czy alkohol - bohater powiesci Ericha Marii Remarque
,tuk Triumfalny” pije Calvados. Z kolei w trzecim sezonie serialu pt. ,Biaty Lotos” emitowanym w stacji
HBO MAX znajduja sie liczne odwotania do leku Lorazepam.

W uzasadnieniu swojego stanowiska petnomocnik podnidst, ze zabiegi tego rodzaju zazwyczaj
nie zawieraja elementéw perswazyjnych, niezbednych do uznania ich za reklame. Tak tez jest w
przypadku piosenki wykonywanej przez Strone. Piosenka ta jedynie opisuje Swiat przedstawiony.
Strona nie zacheca do konsumpcji produktu leczniczego, co jest niezbednym elementem reklamy w
rozumieniu u.p.f. Zgodnie bowiem z art. 52 ust. 1 u.p.f. reklamg produktu leczniczego jest dziatalnos¢
polegajaca na informowaniu lub zachecaniu do stosowania produktu leczniczego, majaca na celu
zwiekszenie liczby przepisywanych recept, dostarczania, sprzedaizy lub konsumpcji produktéw
leczniczych. W ocenie petnomocnika, nawet najbardziej rygorystyczna interpretacja przepjsu nie daje
zadnych podstaw do uznania, ze dziatalno$¢ twércza oraz wykonawcza Strony wyczerpdj:é przestanki

reklamy produktu leczniczego.
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Petnomocnik zaznaczyt, ze Strona znana jest z tego, ze nie uczestniczy w promocji i reklamie
marek komercyjnych, a w szczegéinosci marek zwigzanych z produktami sensytywnymi, jak alkohol,
wyroby tytoniowe, czy leki.

Przedstawiajac powyzsze, petnomocnik wnidst o umorzenie postepowania w catoéci.

*rx

GIF po zapoznaniu si¢ ze zgromadzonym materiatem dowodowym, w tym z wyjasnieniami
petnomocnika Strony zawartymi w pismie z dnia 12 lutego 2026 r. stwierdzit, ze dziatania Strony
polegajace na rozpowszechnianiu piosenki pt.", w czesci zawierajacej
odniesienia do produktu leczniczego-sa niezgodng z przepisami u.p.f. reklama produktu
leczniczego.

W my$l art. 52 ust. 1 u.p.f. reklama produktu leczniczego jest dziatalnoéé polegajaca na
informowaniu lub zachgcaniu do stosowania produktu leczniczego, majaca na celu zwiekszenie: liczby
przepisywanych recept, dostarczania, sprzedazy lub konsumpcji produktéw leczniczych.

Jak wyjasnit Naczelny Sad Administracyjny w wyroku z dnia 6 lutego 2025 r., sygn. akt Il GSK
1556/24, jakkolwiek kazda reklama jest jednoczesnie informacja, ale nie kazda informacja jest reklama.
O ile informacja stanowi prosty i obojetny w swej treéci oraz formie przekaz, ktéry jest pozbawiony
cech oddziatywania majacego naktania¢ do dokonania zakupu i z tego punktu widzenia jest neutralny,
albowiem ma on dostarczac (wytgcznie) danych o towarze, czy tez ustudze, to reklama - takze bedaca,
jak wskazano, Zréditem informacji - zawiera juz jednak element perswazji, a wiec element
ukierunkowany na realizacje okre$lonego celu, a mianowicie wywotania zachety do nabycia towaru lub
ustugi, a o jego istnieniu mozna i nalezy wnioskowa¢ na podstawie tresci przekazu, jego jezyka oraz
formy, wykorzystywanego nosnika, a takze co jest nie mniej istotne, kontekstu danego przekazu.
Natomiast w wyroku z dnia 9 maja 2024 r., sygn. akt Il GSK 1318/21 wskazano, ze przy rozréznieniu
informacji od reklamy trzeba mie¢ na uwadze, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu
reklamowego jest nie tylko mniej lub bardziej wyraZna zacheta do kupna towaru, ale i faktyczne
intencje podmiotu dokonujacego przekazu oraz odbidr przekazu przez jego adresatéw. Wypowied? jest
reklama, gdy nad warstwg informacyjng przewaza zacheta do nabycia towaru - taki cel przyéwieca
nadawcy wypowiedzi i tak odbiera jg przecietny odbiorca.

W rozpatrywanej sprawie piosenka ,,*’ i zawarte w niej odniesienia
do produktu Iecznlczego-nie majg charakteru przekazu obojetnego dla odbiorcéw. Autor
piosenki umiejscawia jej akcje ,pod aptekg”, a dodatkowo lokuje w niej produkt leczniczy -
Taki kontekst wywotat okreélony trend zakupowy (o ktérym bedzie mowa w dalszej czesci
uzasadnienia), co pozwala na kwalifikacje przedmiotowego utworu w czgéci zawierajacej odniesienia

do produktu leczniczego -nie jako prostej informacji, ale jako reklamy.
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Zgodnie z art. 62 ust. 1 u.p.f. GIF sprawuje nadzér nad przestrzeganiem przepisow ustawy w
zakresie reklamy. GIF moze, w drodze decyzji administracyjnej, nakaza¢ zaprzestania ukazywania sig
lub prowadzenia reklamy produktéw leczniczych sprzecznej z obowigzujacymi przepisami (art. 62 ust.
2 pkt 1 u.p.f.). Decyzje, o ktérych mowa w art. 62 ust. 2 pkt 1 u.p.f. maja rygor natychmiastowej
wykonalnosci.

Odnoszac sie do stanowiska petnomocnika Strony wyrazonego w pismie z dnia 12 lutego
2026 r., ze tekst piosenki oraz jej wykonanie przez Strone stanowi przejaw korzystania ze swobody
twérczodci artystycznej zagwarantowanej w art. 73 Konstytucji RP, nalezy podkresli¢, ze pomimo
mocnych gwarancji wolnosci twérczosci artystycznej, zawartych m.in. w art. 54 i 73 Konstytucji RP, art.
19 Powszechne] Deklaracji Prawa Cziowieka, art. 19 Miedzynarodowego Paktu Praw Obywatelskich i
Politycznych, art. 10 Konwencji o ochronie praw cziowieka i podstawowych wolnosci, a w systemie
unijnym w art. 11 Karty Praw Podstawowych Unii Europejskiej, wolno$¢ artystyczna podlega takim
samym ograniczeniom jak kazdy inny rodzaj wolnosci. Na podstawie art. 31 ust. 3 Konstytucji RP
ograniczenia w zakresie korzystania z konstytucyjnych wolnoéci i praw mogg by¢ ustanawiane w
ustawie, gdy s3 konieczne w demokratycznym paristwie dla jego bezpieczeristwa lub porzadku
publicznego badz dla ochrony $rodowiska, zdrowia i moralnosci publicznej albo wolnosci i praw innych
os6b (por. Marek Derlatka: Granice wolnosci artystycznej, Dyskurs Prawniczy i Administracyjny
2/2025).

Czynnikiem przesadzajacym o koniecznosci ograniczenia wolnosci artystycznej Strony poprzez
przepisy u.p.f. dotyczace reklamy produktu leczniczego jest w rozpatrywanej sprawie nawigzanie w
tresci piosenki do konkretnego produktu Ieczniczego-(zawierajacego w sktadzie substancje
odurzajaca), ktérego niewlasciwe uzycie lub naduzywanie, moze stanowi¢ zagrozenie dla zdrowia
publicznego. Zaznaczenia wymaga, ze produkty lecznicze, ze wzgledu na swoje wiasciwosci i
zastosowanie, zaliczane sg do produktéw podlegajacych szczegétowym regulacjom, w tym w zakresie
obrotu i reklamy. W tekécie piosenki zawarte sa informacje dotyczace wiasciwosci produktu
leczniczego: odnoszace sie do jego postaci farmaceutycznej — tabletki musujacej, okreslone przez
Strone jako ,rozpuszczalna tabletka” oraz jego dziatania, farmaceutka méwi bowiem: ,to jest silny
proszek, wiec da¢ nie moge, sa zasady”. Przywotane przez farmaceutke ,zasady” to przepisy
rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 16 grudnia 2016 r. w sprawie wykazu substancji o dziataniu
psychoaktywnym oraz maksymalnego poziomu ich zawartoéci w produkcie leczniczym w ramach
jednorazowej sprzedazy (Dz. U. poz. 2189), okreslajace gérne limity zawartosci nastepujacych
substancji psychoaktywnych w lekach o kategorii dostgpnoéci OTC (lek wydawany bez recepty):

e pseudoefedryny (maksymalna zawartos¢: 720 mg/opakowanie);
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¢ kodeiny (maksymalna zawarto$¢: 150 mg/opakowanie);
e dekstrometorfanu {maksymalna zawartos$é: 360 mg/opakowanie),
niezaleznie od roli, w ktérej te substancje wystepuja.

Produkt Ieczniczy- zawiera kodeing w postaci fosforanu kodeiny. Kodeina
kwalifikowana jest jako substancja odurzajgca grupy II-N i IlI-N.

Kodeina stosowana niezgodnie z zaleceniami wywotuje groine dla zdrowia dziatania
niepozadane, a po czasie prowadzi do uzaleznienia. Uzaleznienie od substancji odurzajacych jest
uznawane za powazny problem niosacy za soba konsekwencje zdrowotne, prawne i spoteczne. W celu
ograniczenia niekorzystnych spotecznie zjawisk, jakim jest naduzywanie i uzaleznienie od érodkéw
odurzajacych, ustawodawca ustanowit przepisy prawa, np. art. 57 ust. 1 pkt 2 u.p.f., zabraniajacy
kierowania do publicznej wiadomosci reklamy produktéw leczniczych zawierajacych érodki odurzajace
i substancje psychotropowe, ktérych celem jest profilaktyka uzaleznienia od substancji odurzajacych.

W sprawie bedacej przedmiotem niniejszego postepowania, Strona poprzez piosenke

,,— rozpowszechnia jednoczednie informacje o produkcie leczniczym

—ktére poprzez kontekst nie s obojetne dla odbiorcéw. Zgodnie z wyrokiem Europejskiego

Trybunatu Sprawiedliwosci z dnia 2 kwietnia 2009 r. w sprawie C-421/07, rozpowszechnianie przez
osobg trzecig informacji o produkcie leczniczym, a w szczegéinosci jego leczniczych lub
profilaktycznych wiasciwosciach, moze by¢ uznane za reklame tego produktu w rozumieniu artykutu
86 dyrektywy 2001/83/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 6 listopada 2001 r. w sprawie
wspéinotowego kodeksu odnoszacego sig do produktéw leczniczych, nawet jeéli ta osoba trzecia dziata
z wiasnej inicjatywy i w catkowicie niezalezny od wytwoércy i sprzedawcy tego produktu leczniczego -
z prawnego i faktycznego punktu - sposéb.

Organ zauwaza, ze rozpowszechnianie piosenki m.in. w stacjach radiowych oraz w Internecie
wywotato okreslony trend zakupowy. W sieci pojawily sig, zamieszczone przez uzytkownikéw mediéw
spotecznoéciowych (Tik Tok), filmiki, memy, zdjecia i komentarze, odnoszace sie do ww. produktu
leczniczego, wskazujace na konkretne przypadki zakupu produktu leczniczego _)od
wplywem utworu. Analiza tresci wskazanych materiatéw, w szczegélnosci filmikéw, wytworzonych
przez uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych i zamieszczonych na prowadzonych przez nich
kanatach, jednoznacznie prowadzi do wniosku, ze decyzja o zakupie produktu leczniczego (I
nie byta spowodowana potrzeba zdrowotna, tj. jako leku przeciwbdlowego, stosowanego w bélach
glowy, migrenie, bdlu zebéw, nerwobdlach, bélach reumatycznych i bélu gardta. W analizowanych
materiatach nie przedstawiono oséb, ktére zakupily przedmiotowy produkt, jako cierpiacych na
konkretne dolegliwosci, ani nie wskazano na wystepowanie objawéw chorobowych. Przekaz

koncentruje sie na sytuacjach o charakterze rozrywkowym, a produkt leczniczy -ostaje w
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nim powiazany z elementem identyfikacji pozamedycznej (np. , To jedyny merch ‘ na ktéry moge
sobie pozwolic¢”).

W ocenie organu, piosenka ,,—’ jest odczytywana przez odbiorcéw,
szczegblnie tych w miodym wieku, jako normalizacja ryzykownych zachowan i estetyzowanie
rekreacyjnego uzycia produktéw leczniczych, co jest zjawiskiem groZnym spotecznie.

Odnoszac sie do przywotanej przez petnomocnika w pi$mie z dnia 12 lutego 2026 r. ,wolnosci
twérczoéci artystycznej” GIF wskazuje, ze w kulturze masowej nie powinno sig¢ ,romantyzowac”
dziatania produktéw leczniczych. Takie bowiem dziatanie poprzez odwotanie sig do konkretnych
produktéw leczniczych — tak jak w niniejszym przypadku — moze zosta¢ ocenione jako niezgodna z
przepisami u.p.f. reklama produktu leczniczego. Odniesienia w utworach do produktéw leczniczych
zacheca do eksperymentowania z produktem, ktory stosowany w sposéb nieodpowiedni lub niezgodny
z zaleceniami, w szczegdInosci w znacznie wigkszych dawkach, niz wynika to z ulotki dotgczonej do
opakowania leku, moze przyniesé¢ groine konsekwencje zdrowotne dla osoby podejmujacej tego
rodzaju ,wyzwanie”. Kreuje takze u odbiorcy btedne i szkodliwe spotecznie przekonanie, ze produkt
leczniczy jest gadietem, stuzagcym zabawie i rozrywce, a nie produktem o szczegblnych, Scisle
okreslonych wiasciwosciach, sposobie wytwarzania i przeznaczonym m.in. do stosowania w celu
zapobiegania, lub leczenia choréb wystepujacych u ludzi.

W utworze brak jest odniesieri do wskazan terapeutycznych, zasad stosowania lub ograniczeri
zwigzanych z uzyciem produktu leczniczego. Sposéb jego przedstawienia odrywa go od kontekstu
medycznego, osadzajac go jednocze$nie mocno w obszarze znaczeri pozamedycznych. Z tresci utworu
wynika ponadto, ze bohater podejmuje préby uzyskania produktu leczniczego pomimo niedawnego
jego nabycia, a farmaceuta odmawia jego wydania, wskazujac na jego wiasciwosci oraz koniecznosé¢
zachowania ostroznosci. Okolicznosci te moga wskazywaé na sposob uzycia szkodliwy, niezgodny z
zasadami racjonalnej farmakoterapii. Jedocze$nie dalsza cze$¢ narracji przedstawia sytuacje, w ktorej
inna osoba przekazuje bohaterowi produkt leczniczy w kontekscie relacyjnym i pozytywnie
nacechowanym emocjonalnie, co moze prowadzi¢ do jego wtérnej akceptacji oraz romantyzacji
takiego sposobu pozyskania i uzycia produktu. Ponadto przekaz zawiera odniesienia do zachowari
takich jak spozywanie alkoholu czy uzywanie innych substancji, co w zestawieniu z obecnoscia
produktu leczniczego moze byé interpretowane jako kontekst sprzyjajacy niewtasciwym wzorcom jego
stosowania.

W utworze przedstawiono réwniez sytuacje odmowy sprzedazy produktu leczniczego przez
farmaceute, uzasadniona jego wiasciwosciami oraz zasadami bezpiecznego stosowania. Jednoczesnie
w dalszej narracji produkt zostaje pozyskany przez bohatera inng drogg, co moze prowadzi¢ do

ostabienia znaczenia wskazanych ograniczen.
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W konsekwencji analizowany przekaz nie ma charakteru neutralnego. Moze on przyczyni¢ sie
do zwigkszenia rozpoznawalnosci produktu leczniczego oraz budowania pozytywnych skojarze z nim,
niezwigzanych z jego funkcja terapeutyczng.

W ocenie GIF dziatania Strony, polegajace na stworzeniu i rozpowszechnianiu piosenki pt.
,,—”, w ktdrej znalazly sig odniesienia do produktu leczniczego (Rl
mialy wptyw na zachowania konsumenckie, ktére przejawity sie¢ zwiekszonym zainteresowaniem
produktem Ieczniczym-, w tym jego zakupami m.in. przez uzytkownikéw social mediéw.

Odnoszjc sie do przywotanych przez petnomocnika Strony w pismie z dnia 12 lutego 2026 r.
przykiadéw odwotart tekstéow piosenek do konkretnych produktéw leczniczych, GIF wskazuje, ze

przedmiotem niniejszego postepowania jest ocena zgodnosci z przepisami u.p.f. reklamy produktu

T SRR SR e

. d:lcj: QNN \icrowanej do publicznej wiadomosci w formie piosenki pt.
— Stad inne przypadki ewentualnych naruszeri nie mogg wplywaé na

spos6b rozstrzygnigcia niniejszej sprawy. Jednoczes$nie organ wyjasnia, e ewentualna reklama
alkoholu czy wyrobéw tytoniowych (wykorzystanie marek handlowych w utworach) pozostaje poza
kompetencjami organu i nie moze stanowi¢ punktu odniesienia do omawianej sprawy i regulacji u.p.f.
z zakresu reklamy produktow leczniczych.

Analizujac zgromadzony w toku postgpowania materiat dowodowy GIF stwierdzit ponadto, ze
przedmiotowa reklama prowadzona jest z naruszeniem art. 55 ust. 1 pkt 1 u.p.f., zgodnie z ktérym
reklama produktu leczniczego kierowana do publicznej wiadomosci nie moze polegaé na
prezentowaniu produktu leczniczego przez osoby znane publicznie, naukowcéw, osoby posiadajace
wyksztatcenie medyczne lub farmaceutyczne lub sugerujace posiadane takiego wyksztatcenia.

Nie sposob zaprzeczy¢, ze Strona ze wzgledu na swojg twoérczosé artystyczng w dziedzinie
muzyki jest osobg publicznie znana. Dane Zwigzku Producentéw Audio-Video wskazuja, ze Strona
sprzedata w Polsce 795 tysigcy plyt z nagraniami swoich utworéw, co czyni ja drugim najlepiej
sprzedajacym sie raperem w Polsce i najlepiej sprzedajacym sie raperem XXI wieku w Polsce. Zaé
koncerty ciesza si¢ ogromnym zainteresowaniem fandw twérczosci Strony. Zgodnie z informacjami

zamieszczonymi na stronie https://www.ebilet.pl/muzyka/hip-hop-rap D

—bilety ma 7 koncertéw zaplanowanych przez Strone w ramach

trasy ,,-ttour 2026” zostaty juz wyprzedane. Stad tez Strona zdecydowata o

dodatkowym koncercie. Podkreslenia wymaga, ze koncerty odbywajg sie na wielkich obiektach

sportowych, takich jak Stadion Narodowy w Warszawie, a zatem kazdy koncert gromadzi dziesiatki
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tysiecy sympatykéw twérczodci Strony, co uprawnia do stwierdzenia, ze Strona jest osobg znang
publicznie.

W toku niniejszego postepowania, na podstawie monitoringu wiasnego reklam produktéw
leczniczych GIF ustalit, ze na dzier wydania niniejszej decyzji nagranie piosenki pt. —

- z odniesieniami w tekécie do produktu Ieczniczeg_ dostepne jest m.in. w

Internecie, nie tylko na platformie Youtube: https://www.voutube.com— kanat
- el Ol iicc) ez rownie: www.rmf24.gh
www.tekstowo.pl_ lyricstranslate.com/ S

Reasumuijac, w toku postgpowania organ stwierdzit, ze przedmiotowa reklama prowadzona

jest z naruszeniem: art. 57 ust. 1 pkt 2 u.p.f, art. 60 ust. 1 u.p.f., art. 55 ust. 1 pkt 1 u.p.f. oraz § 6 ust.
1i§ 7 ust. 1 rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia 21 listopada 2008 r. w sprawie reklamy produktow
leczniczych (Dz. U. z 2023 r. poz. 1648).

Zgodnie z art. 62 ust. 2 pkt 1 u.p.f. GIF moze w drodze decyzji nakaza¢ zaprzestania ukazywania
sie lub prowadzenia reklamy produktéw leczniczych sprzecznej z obowigzujacymi przepisami.

Zgodnie z art. 62 ust. 3 u.p.f. decyzja, o ktérej mowa w ust. 2 pkt 3, posiada rygor
natychmiastowej wykonalnosci.

Dokonujac rozstrzygniecia w przedmiotowym postepowaniu organ przyjat jako podstawe do
wydania decyzji art. 62 ust. 2 pkt 1 u.p.f. i art. 62 ust. 3 w zw. art. 62 ust. 1 u.p.f,, poniewaz stwierdzit,
7e zastosowany $rodek prawny nakazujacy natychmiastowe zaprzestanie prowadzenia reklamy
produktu leczniczego niezgodnej z obowigzujacymi przepisami skutecznie wyeliminuje z obiegu
reklame naruszajgca przepisy u.p.f.

Majac powyisze na uwadze, GIF jako organ zobowigzany do sprawowania nadzoru nad
przestrzeganiem przepiséw cytowanej powyzej ustawy w zakresie reklamy produktéw leczniczych,

orzekt jak w sentencji.

Pouczenie:
1. Zgodnie z art. 127 § 3 k.p.a. od decyzji nie stuzy odwotanie, jednakze Strona w terminie 14 dni od dnia

doreczenia niniejszej decyzji moze zwréci¢ sie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego z wnioskiem
0 ponowne rozpatrzenie sprawy.

2. Zgodniezart.127a § 1i 2 k.p.a. przed uptywem terminu do wniesienia whniosku o ponowne rozpatrzenie
sprawy Strona moze zrzec si¢ prawa do wniesienia takiego wniosku poprzez ztozenie os$wiadczenia do
Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego. Z dniem dorgczenia organowi o$wiadczenia o zrzeczeniu sig
prawa do wniesienia wniosku o ponowne rozpatrzenie sprawy, decyzja staje si¢ ostateczna i
prawomocna.

3. Ponadto na podstawie art. 52 § 3 ustawy z dnia 30 sierpnia 2002 r. - Prawo o postgpowaniu przed sadami
administracyjnymi (Dz. U. z 2026 r. poz. 143), dalej: ,p.p.s.a”, jezeli Stronie przystuguje prawo do
zwrdcenia sie do Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego z wnioskiem o ponowne rozpatrzenie sprawy,

www.gif gov.pl
gifla gil gov pl
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Strona moze wnies¢ skarge na te decyzje bez skorzystania z tego prawa — skarge nalezy wniesé do
Wojewddzkiego Sadu Administracyjnego w Warszawie w terminie 30 dni od dnia doreczenia decyzji, za
posrednictwem Giéwnego Inspektora Farmaceutycznego. Wysokos¢ wpisu od skargi wynosi 200
zfotych.

4. Strona moze ubiega¢ sie o zwolnienie od kosztow sadowych oraz przyznanie prawa pomocy
na zasadach okreslonych w art. 239-262 p.p.s.a.

z up. Gtéwnego Inspektora Farmaceutycznego
Andrzej Fronczak
Zastepca Dyrektora Departamentu Prawnego
/podpisano elektronicznie/

Otrzymuja:
1. Strona: rowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg pod firmg
reprezentowany przez: adw.

2. adacta.
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